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Verbesserungswirdig

Das war sie nun, die neue Cebit. Mehr Event, weniger Messe. Mehr Biahnenshow, weniger
Business. Oder doch nicht? Wir wollten es genau wissen und haben ausgewihlte Aussteller um
ihr Resiimee zur diesjahrigen Veranstaltung gebeten. Die Antworten sind vielfaltig, ein
einheitlicher Tenor nicht erkennbar. Obwohl, eine Sache zieht sich wie ein roter Faden durch
die unterschiedlichen Statements: Es besteht Verbesserungsbedarf. Niemand scheint
vollkommen zufrieden zu sein mit der Neuausrichtung. Nun gut, das kann man vielleicht auch
nicht, sagen Sie, gleich bei der , Premiere”. Aber lesen Sie selbst die aufschlussreichen
Aussteller-Statements auf den felgenden Seiten.

Thomas Kuckelkorn, BCT Deutschland

Optischer und inhaltlicher Bruch

Waz war das fir eine Bombe, die die Deutsche Messe AG im
Marz 2017 platzen liel3: Die Cebit 2018 sollte im Sommer
stattfinden und mehr Event-Charakter bekommen. Blasphemie -
oder doch nicht? Das ,Aussterben” einiger lange erfolgreicher
Branchenevents sind warnende Beispiele for einen
gesellschaftlichen, wirtschaftlichen und technologischen Wandel
- und damit fur ein allgemeines Bedurfnis nach Veranderung des
Informationsaustauschs.

Thomas Kuckelkorn, Manager PR
& Kommunikation, BCT
Deutschland GmbH: ,Damit die
Cebit 2019 mehr als eine ‘Digital-
Kirmes' ist und wirklich mehrere

Der Antrieb der Cebit-Macher zur Verdnderung des Konzepts ist
an sich begriBenswert, demonstriert er doch eine gewisse

Generationen sowie Zielgruppen Feinfiihligkeit fir Trends und Stimmungen fernab von
anspricht und zufriedenstellt,

vergangenen Erfolgen. Es war also durchaus ein mutiger Schritt,
geht es jetzt darum, das Konzept

auch wenn die konkrete Strategie und

deutlich zu scharfen und mit Umsetzung der Cebit-Neuausrichtung sicherlich

Leben zu flllen. Geschmacksache ist. Die Frage, die man offen stellen kann und

muss, ist jedoch: Warum konnte man die Euphorie, die die Veranstalter im Vorfeld zweifelsfrei
verbreitet haben, nicht besser vermitteln? Viele langjahrige, namhafte Partner und Aussteller
fihlten sich zurecht tiberrumpelt und nicht wertgeschatzt. Dadurch hat sich die neue Cebit unter
Wert verkauft

und leider auch weniger qualifiziertes Publikum erreicht.

Ich habe zudem einen optischen wie inhaltlichen Bruch zwischen dem klassischen Business-
Messeumfeld und dem jungen Start-up-Festival becbachtet. Damit die Cebit 2019 mehr als eine
LDigital-Kirmes" ist und wirklich mehrere Generationen sowie Zielgruppen anspricht und
zufriedenstellt, geht es jetzt darum, das Konzept deutlich zu scharfen und mit Leben zu fillen.
Denn dass der ja eigentlich recht erfolgreiche Business-Charakter der vergangenen Jahre zu
Lasten des hippen Festival-Gefihls in den Hintergrund geriickt ist, sehe ich durchaus kritisch.

Fur BCT Deutschland war die Cebit insgesamt erfolgreich, allerdings weniger aufgrund der
Meuausrichtung. Denn an den Sténden unserer Partner wurden wir verstérkt vom Business-
Fachpublikum besucht. Uns ist es daher sehr wichtig, dass der Fokus auf diese Zielgruppe
langfristig nicht komplett verlassen wird, anderenfalls verliert die Veranstaltung for uns an Wert,
Wenn den Machern das Schlagen eines harmonischeren Gbergeordneten Bogens im néchsten
Jahr gelingt, blicke ich der Zukunft der Cebit jedoch optimistisch entgegen. Denn was das Pflegen,
Beleben und Knipfen von Kontakeen betrifft, ist die Cebir als , digitaler Knotenpunkt” nach wie vor
hervarragend geeignet.
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