Es hat sich aus-
getanz auf der

Cebit. Der Versuch,

Business mit
Festival zu ver-
binden hat in
den Augen vieler
Aussteller und
Besucher nicht
funktioniert.
2019 findet in
Hannover keine
Cebit mehr statt.
Abb.: Deutsche Messe.
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Auflage 8.000

That's IT: Aus fiir die Cebit in Hanover nach 33 Jahren

Abruptes Ende einer Ara

Sie stand einst fir den Aufbruch ins Informationszeitalter,
doch nun kam das schnelle Aus fir die einstige Leitmesse
fur Digitalisierung. 2019 wird in Hannover keine Cebit mehr
stattfinden. Die Deutsche Messe zieht die ReiBleine. Ursachen
dafir sind wirtschaftliche Griinde und der Besucherschwund
in den vergangenen Jahren. Wir haben Aussteller der letzten
Cebit 2018 als auch ehemalige (Mit-)Aussteller zu Wort
kommen lassen und um ein Statement zu dieser Entwicklung
gebeten. Der Frust sitzt tief, das merkt man. Fir die Meisten
war die Cebit Gber viele Jahre hinweg eine ausgezeichnete
Plattform. Das Ende kam schnell, aber nicht unerwartet.

BIT fragt:

* Statement zum Cebit-Aus:
Wir beurteilen Sie die aktuelle
Entwicklung? Bitte teilen Sie
uns als Aussteller der letzten
Cebit bzw. als ehemaliger (Mit-)
Aussteller Ihre Einschatzung
zum Aus der friheren Leitmesse
far Digitalisierung mit. Auf
welchen Messen oder Eigen-
veranstaltungen werden Sie
2019/kiinftig prasent sein?

timtomtext”

B ‘ I Enterprise Information
Management




Thql_nas Kuckelkorn, BCT Deutschland‘
Ein Ende mit Schrecken —

und mit Ansage

Statement zum Cebit-Aus:
Betrachtet man das — durchaus hausge-
machte — Chaos um die Neuausrich-
tung in diesem Jahr, muss man sagen:
Das Aus der Cebit nach mehr als drei-
Big Jahren ist ein Ende mit Schrecken —
und vor allem mit Ansage. Klar, der
Wunsch zur Weiterentwicklung des
Konzepts war begriiSenswert. Dass die
Macher die Cebit frischer gestalten und
von ihrem doch etwas angestaubten
Image befreien wollten, war gut.
Aber war es in dieser radikalen Art
und Weise notig? Nach dem Aus muss
man leider sagen: offensichtlich nicht.
Die 2018er-Neuausrichtung war
nicht der erste Kurswechsel in der
jiingeren Vergangenheit. Die primére
Fokussierung auf ein Fachpublikum vor
einigen Jahren war ein vieldiskutierter,
jedoch notwendiger sowie von den
Ausstellern begriiBter Schritt. In diesem
Jahr dann die komplette Rolle riick-
warts: mehr Festival, jiinger, hipper, an-
deres Label, anderer Zeitpunkt etc.
Man musste kein Prophet sein, um
schon vorher zu sehen: Das wird

schwierig. Und tatsachlich war ein opti-

scher wie inhaltlicher Bruch zwischen
dem klassischen Businessumfeld und
dem jungen Start-up-Charakter zu be-
obachten. Zwei Welten, die man nicht
unter einen Hut bekommen hat. Dass
viele der auf Business-Zielgruppen ori-
entierten Aussteller mit dieser , Digital-
Kirmes* wenig anfangen konnten, war
abzusehen und hat sich im spdteren
Feedback deutlich bestatigt.

Der Besucherriickgang war seiner-
zeit einer der Griinde fiir die Neuaus-
richtung, er ist naturgemdf jedoch
auch der Digitalgesellschaft an sich ge-
schuldet. Um die Jahrtausendwende
hatte man einfach nicht die Moglich-
keiten, sich iiber digitale Neuerungen
zu informieren. Das ist heute anders.
Man muss aber niichtern festhalten:
Seit der Business-Fokussierung vor eini-

gen Jahren hatten sich die Besucher-
zahlen eigentlich stabilisiert. Vom
2018er-Konzept erhoffte man sich
daher einen weiteren Anstieg und
bekam existentiell weniger — auch
weniger interessierte Aussteller

fiir 2019.

Der radikale Kurswechsel hin zum
hippen Festival mitsamt aller durch die
Organisatoren vehement verteidigten
Kurskorrekturen war fragwiirdig und
falsch. Die Griinde sind vielféltig. Es
fangt beim schwierigen Zeitpunkt im
Sommer an, zieht sich {iber die man-
gelnde Bereitschaft zur strategischen
Einbindung der Aussteller und endet
bei der Dissonanz zwischen Business-
und Party-Charakter. Das ist schade,
denn ich habe die Cebit immer sehr
gemocht und als ,Netzwerk-Knoten-
punkt“ geschétzt. Und auch fiir uns
als B2B- und B2G-orientiertes IT-Unter-

nehmen war die Messe immer fester
Bestandteil des jahrlichen Veranstal-
tungskalenders.

Trotz erfolgreicher Messen wie
der Dmexco sind die DMS Expo
bzw. IT & Business und viele weitere
Formate inzwischen gescheitert. Doch
speziell das Aus der Cebit ist fiir die
deutsche (IT-)Wirtschaft und den inter-
nationalen Digjtal-Stellenwert Deutsch-
lands ein besonders katastrophales
Zeichen. Sie war eine Messe, um die
uns das Ausland stets sehr beneidet
hat — allen Besucherriickgidngen in den
letzten Jahren zum Trotz. Dass die
Cebit-Inhalte in die Hannover Messe
und andere Formate integriert werden
sollen, ist da nur ein schwacher Trost
und hat den Charakter eines eigentlich
ungewollten Anhdngsels. Der Tod der
Cebit ist fiir die Macher die Quittung
fiir ein hausgemachtes Scheitern. Die
niichterne, emotionslose Headline
der Pressemeldung (,,Deutsche Messe
sortiert Digitalthemen neu“) nach dem
Ende eines jahrzehntelangen Erfolgsfor-
mats passt da leider einfach komplett
ins Bild. (www.bctsoftware.com)

Thomas Kuckel-
korn, Manager PR
& Kommunikation,
BCT Deutschland
GmbH: ,Der radi-
kale Kurswechsel
hin zum hippen
Festival mitsamt
aller durch die
Organisatoren
vehement vertei-
digten Kurskorrek-
turen war frag-
wirdig und falsch.”
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